


I,

REDAKTION

CHEFREDAKTOR

MALIN LUNDBERG
[MALIN@PLAZAKVINNA.COM)]
PROJEKTLEDARE & ART DIRECTOR

JENNIE BIRGMARK
[JENNIE@PLAZAKVINNA.COM]
MODEREDAKTOR

CARMENCITA LUNDSTEN
[CARMENCITA.LUNDSTEN@PLAZAKVINNA.COM]
FEATURE- OCH SKONHETSREDAKTOR
CHARLOTTA JAKOBSSON
[CHARLOTTA.JAKOBSSON@PLAZAKVINNA.COM]
REDAKTOR

MALIN ERICSSON
[MALIN.ERICSSON@PLAZAKVINNA.COM]
LAYOUT

SOFIA ADAMSON

[SOFIA@PLAZAKVINNA.COM]

VALKOMNA

VALKOMNA TILL ETT NYTT, spinnande dr med Plaza Kvinna — Modemagasinet i Sverige som okat mest i sitt segment
under 2009. Nu ir vi stérre, bittre och lyxigare 4n nigonsin med mer fullmatade guider, utforligare skonhetstester,
initierade portritt och mer pikostat mode. Den nya exklusivare in mer modeilskande Plaza Kvinna, guidar med de
trendigaste modereportagen skapade av ndgra av Skandinaviens allra bista fotografer och stylister. For vi fullstindigt
dlskar att skimma bort vira lisare med de senaste modenyheterna och skénhetstipsen med allt fran skona spatester
till djupgidende analyser av nya behandlingsmetoder. Vi jobbar stindigt for att kunna inspirera med intressanta res-
mal, trendkinslig inredning, nya smaker, f6rférande dofter och vi tipsar alltid om det senaste frin kulturens virld.
I varje nytt nummer strivar vi dessutom efter att boosta ditt liv med nya fenomen och ingiende reportage med
intressanta personligheterna sdvil inom mode-, skénhet-, film- som musikbranschen.

Trots att vi dlskar mode, trender och skonhet ér vi allt annat dn ytliga. Tvirtom vill vi alltid beréra ditt innersta och
strivar stindigt efter att inspirera, engagera och ge dig det dér lilla extra som far dig att viga prova en ny stil, en ny
karridr eller rent av ett nytt sitt att leva.

Du har vil inte missat att vi 4ven har blivit smartare och snyggare pa webben? Plazakvinna.com ir din modelounge
pé nitet som stindigt hiller dig uppdaterad med de senaste mode- och trendnyheterna, spinnande blogginligg, unikt
textmaterial och exklusiva tdvlingar. Missa inte heller att halla koll pa redaktionens dagliga bravader pa twitter.com/
plazakvinna och ta girna ett tjuvkik bakom kulisserna pd en av vdra omslagsfotograferingar.

Vira lidsare och annonsérer dr enormt viktiga for oss. Vi dr ddrfér extra glada och stolta dver att ni viljer just Plaza
Kvinna. Vi ser fram emot ett nytt givande samarbete under 2010.

Jennie Birgmark

Projektledare/Ansvarig utgivare
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MALGRUPPSBESKRIVNING

Plaza Kvinna okade med +18,9 %, Orvesto 2009:2.
107 000 lasare i snitt per utgava.

VARA LASARE

PLAZA KVINNAS LASARE ir en livsnjutande, trendsittande kvinna med en mental dlder pd 25-45 4r. En Plaza Kvinna ér i stindig
rérelse, bade i tanke och handling. Hon bor nistan uteslutande i stider och storstider. Hon ér en citykvinna med total koll
pa de senaste trenderna, det basta modet, mirkena och modellerna. Hon dr pa vig bade i karridren och livet. Hon dlskar att
ta till sig smarta knep pd hur hon ska fi en bittre 16n, hitta den bésta semestern, bjuda pi den trendigaste middagen och
hitta den perfekta nattcremen och den basta mascaran. Hon har exklusiv smak men dlskar att géra klipp. Hon pléjer shop-
pingguider och skénhetstester med lika stor entusiasm som hon dyker ner i texter om framgangsrika kvinnor, nya samhlls-
fenomen, utforliga modeanalyser och spannande personportritt.

PLAZA KVINNAS LASARE HAR MANGA INTRESSEN,
DE STORSTA AR:

® Mode och shopping

® Vinner och méten med nya ménniskor
® Musik, film och bécker

@ Semesterresor

® Har- och skonhetsvard

® Trining

® Inredning

@ Nya matritter

Plaza kvinnas ldsare 4r megakonsumenter och shoppar litt-
rorliga konsumtionsvaror i betydligt stérre utstrickning dn
andra kvinnor i jimforbar dlder. Hélften av Plaza Kvinnas
ldsare besoker kladbutiker minst en gang i veckan eller
oftare. Plaza Kvinnas lisare dr mycket medvetna om
sina mirkesval.

PLAZA KVINNAS LASARE SHOPPAR BARA PA ETT AR:

o Kliider f6r 1.226 miljoner kronor eller for

11885 kronor per person.

® Skonhet for 479 miljoner kronor eller fér

2 668 kronor per person.

® Accessoarer for 173 miljoner kronor eller for

1664 kronor per person.

® Klockor/Smycken fér 114 miljoner kronor eller f6r
1088 kronor per person.

® Skor for 299 miljoner kronor eller for 2833 kronor
per person.

o Utlandssemester for 972 miljoner kronor eller for
9263 kronor per person.

Plaza Kvinnas ldsare shoppar

mode for 1.226 miljoner kronor per ir...

... och vara lidsare shoppar mest fashion av alla

magasinslidsare i Sverige.




UPPSLAG

FORMAT: 450 x 298 mm*

SATSYTA: 420 x 270 mm
prIS: 72.000:—

1:a uppslag 89.000:—

2-7 uppslag 78.000:—

HALVT UPPSLAG

pPrIs: 48.000:—

FORMAT: 450 x 144 mm*
SATSYTA: 420 x 130 mm

HELSIDA

FORMAT: 225X 298 mm
SATSYTA: 205 x 270 mm
prIS: 42.000:—

1:a-7:e helsida 49.000:—

3:E OMSLAG

FORMAT: 225X 298 mm*
sATsSYTA: 205 x 270 mm*

PRIS: 49.000:—

BAKSIDA

FORMAT: 225X 273 mm
SATSYTA: 205 x 270 mm
PRIS: 65.000:—

HALVSIDA STAENDE
FORMAT: 107 X 298 mm
SATSYTA: 100 x 270 mm
PRIS: 26.000:—

HALVSIDA LIGGANDE
FORMAT: 225X 144 mm
SATSYTA: 205 x 130 mm
PRIS: 26.000:—

KVARTSIDA STAENDE
SATSYTA: 100 x 130 mm
PRIS: 15.000:—

KVARTSIDA LIGGANDE
SATSYTA: 205 X 62 mm
pPRrRIS: 15.000:—

ATTONDELSSIDA
SATSYTA: 100 X 62 mm
prIs: 10.000:—

*Vid utfallande format
tilkommer 3 mm skidrsman

Begird placering +10%



ANNONSBOKNINGAR

Jens Svensson [Forsciliningschef | TeLEFoN: 08 50 11 89 83 k-rosT: jens@plazakvinna.com
Therese Fernberg [Annonser] TELEFON: 08 50 11 89 96 £-rosT: therese@plazakvinna.com
Rosette Hirsch [Annonser] TELEFoN: 08 50 11 89 87 p-rosT: rosette@plazakvinna.com

TRAFFIC

Ralf Lukovic TELEFON: 08 50 11 88 31 k-rosT: annons@plazakvinna.com

TEKNISK DATA

ANTAL UTGAVOR:12/ar TRYCKT UPPLAGA:60000 ex TS-UPPLAGA:36100 ex TRYCKFORFARANDE: Offset
RASTERTATHET: 150 Ipi BINDNING: Limbindning r ARGER: Europa-skalan ANNONsMATERTAL: Digitalt.
Skickas enligt Plaza Publishings materialspecifikation som bifogas med orderbekriftelsen. Papper, inlaga:
80g Nova Press. Papper, omslag: 250 g Galeri Art DISTRIBUERAS VIA: Tidsam LASARSIFFROR Via:Orvesto

DEBITERINGSUPPLYSNINGAR
Inlagan, begird placering minsta format 1/1 sida 10%. Moms tillkommer pa samtliga priser.
ANNULLERING : Endast genom skriftligt besked till féretaget senast 3 manader fére utgivningsdag.

OVRIGA BESTAMMELSER

Tidningen forbehaller sig ritten att avbja icke énskvirda annonser.

REKLAMATIONER

Reklamationer av inforda annonser ska goras inom 7 dagar fran utgivningsdag. Betriiffande fakturor skall
reklamation goras inom 14 dagar fran fakturadatum.Tidningen ansvarar inte for fel beroende pa undermaligt
material. Vid forseningar av annonsmaterial ges ingen reklamationsritt. Utan bifogat tryckprov ges ingen
reklamationsritt.

ANNONSSERVICE

Plaza Publishing Group AB BEsOKsADRESS: Warfvinges vig 45

POSTADRESS: Box 302 10, 104 25 Stockholm. TELEroN: 08 50 11 88 00 TELEFAX: 08 50 11 88 01
For mer info ga in pad www.plazapg.se.



NR 1. TRENDSPANING 2010 [MATERIALDAG 2009 11 13 UTGIVNINGSDAG 2009 12 22]
Trendspaning 2010 — Modet, makeupen, personerna, filmerna | Vinterresor | Festmode & makeup | Hilsa/
Shape up

NR 2. SKONHETSNUMRET [MATERIALDAG 2009 12 18 UTGIVNINGSDAG 2010 01 26]
Sneakpeak varmode 2010 | Jeans | Stor beauty-special — har, kropp och sjil | Detox | Alla varens nyckeltrender

NR 3. STORA VARMODENUMRET [MATERIALDAG 2010 01 15 UTGIVNINGSDAG 2010 02 23]
Stora varmodenumret | Fashion Week Report fran modets huvudstider — Milano, London, Paris och New York

NR 4. ACCESSOARNUMRET [MATERIALDAG 2010 02 15 UTGIVNINGSDAG 2010 03 23]
Klockor & juveler | Accessoar-special | Solglassgonguide | Har-special | Weekendresor — shopping | Nya dofter

NR 5. KOM | FORM [MATERIALDAG 2010 03 19 UTGIVNINGSDAG 2010 04 27]
Kom i form infér sommaren | Stor bad- och bikiniguide | Hilsoboosta ditt liv — tréining, dieter, behandlingar |
Solskydd | Sommarresan | Tandblekning

NR 6. STORA SOMMARMODENUMRET [MATERIALDAG 2010 04 16 UTGIVNINGSDAG 2010 05 25]
Sol & bad | Sommarmode | Sommarens kldnningar | Spf | Bronzers | Stort badmode | Mat

NR 7. HETA STRANDNUMRET [MATERIALDAG 2010 05 14 UTGIVNINGSDAG 2010 06 22
Sommarsnygg — strandlook | Skéna strandtips fran beach till after beach | Sista-minuten-semester | 20 skiil
att stanna i Sverige | Sola sikert | Sommarhar — inpackning och spf

NR 8. STORA TRENDNUMRET [MATERIALDAG 2010 06 18 UTGIVNINGSDAG 2010 07 27]
Sneak peak pa hostens trender | Inredning | Karriir | Workwear | Mode fran A-O | Skénhet | Hostens nya mat
- och triningstrender

NR 9. STORA HOSTMODENUMRET [MATERIALDAG 2010 07 16 UTGIVNINGSDAG 2010 08 24
Stora hostmodenumret | Alla hostens skonhetstrender | Jeans

NR 10. SKO & VASKNUMRET [MATERIALDAG 2010 08 20 UTGIVNINGSDAG 2010 09 28]
Stor sko & viisk-special | Hostens jackor | Weekendresor | Fashion Week Report fran modets huvudstider

NR 11. VACKER | ALLA ALDRAR [MATERIALDAG 2010 09 18 UTGIVNINGSDAG 2010 10 26]
Anti age-special — mirakelcremer, behandlingar, fenomen, nyheter | Vinterns bista kép | Ski fashion — Allt for
vinterns skidresa | Inredning

NR 12. JUL OCH LYXNUMRET [MATERIALDAG 2010 10 23 UTGIVNINGSDAG 2010 11 23]
Den ultimata julklappsguiden | Lyx & glamour | Sdsongens nya dofter | Festkldnningar | Underkldder | Mat

NR 1. STORA FESTNUMRET 2011 [MATERIALDAG 2010 11 09 UTGIVNINGSDAG 2010 12 14]
Festmode och makeup | Shopping | Vinterresor | Design | Samhillsfenomen



